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WHO WHE ARE?

QUIENES SOMOS?

Who Are U es un medio de comunicacion multiplataforma dedicado a explorar el
estilo, la creatividad y las historias que inspiran. Formamos parte del

grupo Exito Gomunicaciones, lo que respalda nuestra vision y proyeccion
internacional en gran parte de América Latina, EEUU Y Europa.

Who Are U Magazine se posiciona como un medio global, con presencia
actualmente en: Espaiia, Panama, y Peru.

Participar en Who Are U Magazine, te da una visibilidad en los medios del grupo,
pudiendo participar con presencia en Ellas Internacional, por ejemplo, con
presencia en 6 paises.
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CONTENIDOS

CON PROPOSITO

GASTRONOMIA

El sabor de John MottallegaaWho AreU
Magazine

by SocislPeople — & Iminute read

Con creatividad, técnica y una vision tnica de la gastronomia, John Motta se incorpora a
Who Are U Magazine para compartir su pasion porla cocina consciente y cercana.

Con creatividad, técnicay una vision tinica de la gastronomia, John Motta se incorporaa
Who Are U Magazine para compartir su pasion por la cocina consciente y cercana.

En Panama ha encontrado el espacio perfecto para crecery mostrar su propuesta. Formado
en Colombia y en la Universidad Interamericana de Panama, John combina lo mejorde sus
raices con la riqueza gastronomica panameiia. Su cocina no solo mezcla saboresy técnicas:
también conecta, emocionay crea experiencias Unicas para cada persona que se sientaa su
mesa.

Para él, cocinar es mucho mas que preparar un plato; es un acto de amor, de generosidad y
de encuentro. Inspirado por la cocina de sumadre, lo que descubre en sus viajesy su
disciplina técnica, busca que cadareceta cuente una historia.
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EN EL CORAZON HISTORICO DE PANAMA, DONDE EL El compromiso con la excelencia se extiende a
PASADO COLONIAL SE FUNDE CON UNA ELEGANCIA sus propuestas gastrondmi aleta, dirigido por el
D[‘)NTEMF‘OHANEAI EMERBE El_ SUHTEL LEGEND chef estrella Michelin, Lorenzo Di Gravio, promete
CASCO VIEJO. ESTE HOTEL DE LUJO, UBICADO EN EL una aventura culinaria que captura la esencia de los
. ) ingredientes locales en cada plato. En Ammi Skybar, los
EMBLEMATICO EDIFICIO DEL ANTIGUO CLUB UNION visitantes pueden sumergirse en una atmdésfera vibrante
DE 1917, OFRECE UNA EXPERIENCIA INOLVIDABLE con mdsica en vivo, mientras disfrutan de innovadores
CON VISTAS AL OCEAND PACIFICO. GADA RIN shesliey veipliiaiac ]
Para aquellos en busca de relajacién, Sofite
DE ESTE HOTEL REFLE'JA N} METICULOSO CUIDADD ¢, s¢rece tratamientos que son un oasis de calma,
POR EL D_ETALLE' COMBINANDO EL PATRI MDNIU combinando terapias tradicionales con innovaciones
PANAMENO CON EL REFINAMIENTO FRANCES. modernas. El hotel también cuenta con un moderno
gimnasio y un espacio flexible para eventos que puede
Desde su majestuosa fachada hasta sus 159 acoger desde reuniones ejecutivas hasta bodas de lujo en
su terraza con vistas al mar.
ado y atemporal. Los interiores, con un Sofitel Legend Casco Viejo no es solo un hotel,

disefio que respeta la arquitectura colonial francesa es un coleccionista de historias y tradiciones. Con
original, estdn adornados con obras de arte locales, actividades como el "Legendary Tour”, los huéspedes
azulejos hechos a mano y mobiliario colorido que pueden descubrir los secretos mejor guardados del hotel
celebra la rica biodiversidad de Panamad. La presencia ¥y su entorno. Es una invitacidén a vivir la "joie de vivre”
del mar es constante, ofreciendo desde numerosas francesa mientras se descubre la rica cultura panamefa.
habit nes balcones desde donde disfrutar de un café Un destino donde cada estancia promete ser una pagina

(SIUELD EN; @LORENZOD A al amanecer o un cdctel al atardecer. nueva en la leyenda de este lugar mdgico.
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Vistas en nuestras portadas
digitales, con un ER
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COBERTURAS

EN EXCLUSIVA

PARTNERS OFICIALES DE PFW COBERTURAS CORPORATIVAS
COBERTURA ESPECIAL AIR EUROPA


http://www.youtube.com/watch?v=cKZetBJ0NEw
http://www.youtube.com/watch?v=AyQu5jP9dNo
http://www.youtube.com/watch?v=IcESOKd0UgY
http://www.youtube.com/watch?v=fOf7yl0wseA
http://www.youtube.com/watch?v=nwR1HXM4NDg
https://docs.google.com/file/d/1g50e3eE-IcCE4iX_BErT4OwnroLrwIJp/preview
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